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Margen Intensivo y Extensivo en los Efectos de “El
Buen Fin” de 2020 sobre la Inflacion de Mercancias
No Alimenticias

Extracto del Informe Trimestral Octubre - Diciembre 2020, Recuadro 5, pp. 79-82, documento publicado
el 3 marzo de 2021.

1. Introduccion

La variacion mensual de las mercancias no alimenticias en noviembre de 2020 se vio fuertemente influida por la
mayor duracién e intensidad de la edicién de “El Buen Fin” de ese aio respecto de afios anteriores. En particular,
si se compara la variacidn mensual de noviembre de 2020 de este subindice con la variacién correspondiente a
ese mismo periodo en los afios entre 2011 y 2019, se observa que dicha variacién promedié 0.12%, mientras que
en 2020 esta fue negativa, registrando un nivel de -0.78% (Grafica 1). La ropa, los muebles y aparatos domésticos,
asi como articulos de entretenimiento, fueron el tipo de productos que mas contribuyeron a esta variacién
negativa.
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Fuente: Banco de M éxico e INEGI.
Este recuadro muestra evidencia que sugiere que en 2020 “El Buen Fin” tuvo mds ofertas y que ademads estas
fueron mas intensas, en comparacidn con afos anteriores. En particular, se estima el efecto del margen intensivo
(mayor proporcién de ofertas) y extensivo (descuentos mas grandes) de este periodo de promociones. Los
resultados indican que el margen extensivo influyé en mayor medida, lo cual es natural dado que en 2020 este
periodo de ofertas fue de mayor duracién que en afios anteriores.! Sin embargo, el margen intensivo también
tuvo una contribucidn sustantiva. Asi, la pandemia de COVID-19 parece haber influido de manera importante en
las decisiones de promocion de los establecimientos de venta, no solo en la decisidn de implementar un periodo
de ofertas mds prolongado, sino también en que los descuentos hayan sido mayores.

1 En 2020, “El Buen Fin” tuvo una duracién mayor, abarcando 12 dias, del 9 al 20 de noviembre, mientras que en ediciones anteriores su duracion era de 4 dias. Asi, en la edicién
de este afio, parte de “El Buen Fin” ocurrié en la primera quincena de noviembre, en tanto que en afios pasados solo incluia dias de la segunda quincena.
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2. Porcentaje de mercancias no alimenticias en oferta y magnitud de ofertas

En la Grafica 2a se muestra el porcentaje ponderado de mercancias no alimenticias en oferta para la primera
quincena de noviembre desde 2011 hasta 2020. Como se puede apreciar, este porcentaje es mayor en 2020
comparado con el de afios previos, lo cual se debe naturalmente a que en este afio “El Buen Fin” inicié desde la
primera quincena de noviembre, a diferencia de otros afios cuando habia tenido Unicamente lugar en la segunda
quincena de noviembre.? En la Grafica 2b se presenta el porcentaje de ofertas para las segundas quincenas de
noviembre, el cual también fue mayor en 2020 en relacidn a los aios anteriores, lo que ilustra la mayor cantidad
de ofertas en “El Buen Fin” de ese afio. Posteriormente, el porcentaje de ofertas disminuyd a partir de la primera
quincena de diciembre, tal y como se observa en la Grafica 2c, debido a la terminacién del periodo de ofertas.

En relacidén a la magnitud de las promociones, en la Grafica 3a se muestra la variacidn quincenal de los precios
de las mercancias no alimenticias que estaban en oferta para primeras quincenas de noviembre para los afios de
2011 hasta 2020.3 Se observa que la intensidad de las ofertas fue mayor en 2020 en comparacidn con otros afios.
Este mismo patrén se ve en la Grafica 3b, pues los descuentos en la segunda quincena de 2020 también fueron
mayores que en afios anteriores. En suma, esta edicidon de “El Buen Fin” impacté a la inflacién por su efecto en
el margen intensivo y extensivo, los cuales a continuacién se cuantifican.

3. Contribucion de las ofertas a la inflacion de las mercancias no
alimenticias

El mayor efecto de “El Buen Fin” sobre la inflacidon quincenal de las mercancias no alimenticias en 2020 respecto
a 2019 (ABF,5p30-2019) Se calcula al restar la contribucién a la inflacién quincenal de las mercancias no
alimenticias en oferta durante “El Buen Fin” de 2020 menos la contribucidn correspondiente a “El Buen Fin” de
2019, segun se muestra en la siguiente ecuacién:

ABF;020-2019 = BF2020 — BF2019 (1)

donde BF; es la incidencia a la inflacién quincenal de las mercancias no alimenticias en oferta durante “El Buen
Fin” en el afio t.
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1 Este porcentaje es ponderado segun el peso de cada especifico en la canasta de mercancias no alimenticias.
*/ Promedio de 2011a2019.
Fuente: Banco de M éxico e INEGI.

2 Incluso, el porcentaje de ofertas durante la primera quincena de noviembre de 2020 es mayor comparado con las segundas quincenas de noviembre de afios anteriores, en
las cuales ocurria “El Buen Fin”.

3 Estrictamente no se cuenta con informacién de las magnitudes de las ofertas, por lo que se aproximan con el cambio quincenal en precios de los bienes que se identifican en
oferta.
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Fuente: Banco de M éxico e INEGI.
Por su parte, BF;, se puede definir como la suma de la incidencia a la inflacién quincenal de dos grupos de
productos especificos: los que estuvieron en oferta ambos afios y los que estuvieron en oferta en el afio t pero
no en el otro ano. En forma algebraica se tiene:

— 0 en 2019 NO en 2019
ABF;020-2019 = {Xo en 2020 T X0 en 2020 § — (2)
0en2020 , yNO en 2020
{Yo en2019 T Yo en 2019 }
donde

X gn 2019 es la incidencia a la inflacion quincenal de 2020 de productos en descuento en 2020y 2019;

X}9.en2ol9 es laincidencia a la inflacién quincenal de 2020 de productos en descuento en 2020 y no en 2019;

YS £n 2929 es la incidencia a la inflacién quincenal de 2019 de productos en descuento en 2019 y 2020;

Y20 en2920 o5 |3 incidencia a la inflacién quincenal de 2019 de productos en descuento en 2019 y no en 2020.

Ahora bien, el término X}9,¢2 2019 se puede reescribir como sigue:

NO en 2019 _ ¢NO en 2019
Xoen2020 = X0 en 2020, M de 2019 T Resto (3)

donde XJ &m 2935 1 ae 2010 €S la incidencia a la inflacién quincenal de 2020 de productos especificos en oferta
en 2020 y no en 2019, pero donde para calcular su incidencia en lugar de usar la magnitud de la oferta
efectivamente observada en 2020, se imputa la magnitud de las ofertas observadas en la segunda quincena de
noviembre de 2019.* Este paso permite tomar en cuenta que estos bienes, de haber estado en oferta en 2019,
habrian tenido una oferta de menor magnitud de la que efectivamente se observé en 2020 y dicho término
permite inferir cudl habria sido su incidencia en ese caso. Esta estimacion sera atil para poder separar el margen
intensivo y el extensivo, pues no seria apropiado atribuir toda la incidencia de estos bienes al margen extensivo,
pues parte de su mayor incidencia estd influida precisamente por el hecho de que la magnitud de sus ofertas en
2020 fue mayor que en 2019.

Sustituyendo la ecuacidn (3) en la ecuacién (2) y reordenando los términos, se tiene lo siguiente:
— [(PNO en 2019 NO en 2020
ABF;020-2019 = {Xo en 2020, M de 2019 — Y0 en 2019 } + (4)

0Oen 2019 0en 2020
{Xo en 2020 — Yo enz019 T Resto}.

4 En particular, a cada especifico se le imputa la magnitud de la oferta promedio a nivel de genérico correspondiente de la segunda quincena de noviembre de 2019.
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El primer término corresponde al margen extensivo que, en otras palabras, es la diferencia en la incidencia a la
inflacién de la cantidad de ofertas en 2020 respecto de 2019 cuidando que las magnitudes de las ofertas fueran
comparables y asi aislar completamente el margen extensivo del intensivo (drea verde de Grafica 4b menos area
gris de Grafica 4a). El segundo término corresponde al margen intensivo, que se estima con la diferencia en la
incidencia entre 2020y 2019 de los bienes que estuvieron en oferta en ambos afios (diferencia entre 2020y 2019
de dreas azul turquesa de Grafica 4, a) y b), respectivamente), adicionando la parte de la incidencia a la inflacién
en 2020 (Resto, color rojo claro en Grafica 4b) de los bienes en oferta en ese afio y no en 2019 que se puede
atribuir a que sus ofertas en 2020 fueron de mayor magnitud que las que hubieran tenido de haber estado en
oferta en 2019.

En la Grafica 4 se puede observar la incidencia de los distintos grupos de bienes a las inflaciones de ambas
quincenas de noviembre en 2019 y en 2020. También se reportan los resultados de la estimacién, los cuales
indican que de los 82 puntos base (pb) de mayor incidencia de las ofertas de “El Buen Fin” en 2020 respecto a
2019, 60 pb se pueden atribuir al margen extensivo (73%) y el resto al intensivo (27%) en la primera quincena de
noviembre. Para la segunda quincena, de los 75 pb de mayor incidencia de las ofertas de “El Buen Fin” en 2020
respecto a 2019, 43 pb se pueden atribuir al margen extensivo (58%) y el resto al intensivo (42%). Estos resultados
indican que el margen extensivo tuvo una mayor relevancia en la primera quincena de noviembre, lo que
concuerda con el hecho de que en afios anteriores en esta quincena no habia estado vigente “El Buen Fin”. Para
la segunda quincena, el margen intensivo se torna mas relevante, lo cual podria reflejar que el periodo de ofertas
de 2020 fue atipico también en esa dimension, posiblemente influido por las complejas condiciones que han
enfrentado los establecimientos de venta en el contexto de la crisis sanitaria.

Este episodio particular de “El Buen Fin” generd volatilidad en el comportamiento de la inflacidn de las
mercancias no alimenticias. En particular, en la Gréafica 5 se observa que durante la primera quincena de
noviembre de 2020, la entrada de ofertas contribuyé notablemente a la inflacién quincenal (-1.1 puntos
porcentuales (pp)). Para la segunda quincena de noviembre de 2020, se registraron salidas de ofertas y con una
contribucidn a la inflacidon quincenal de magnitud similar a las entradas registradas una quincena antes, con signo
contrario (0.9 pp). Asimismo, la entrada de ofertas reportadas en la segunda quincena de noviembre fue
nuevamente importante con una contribucion a la inflacién quincenal de -1.3 pp. Destacan también las salidas
de ofertas en la primera quincena de diciembre, con una contribucién a la inflacién quincenal de magnitud
similar, con signo opuesto, a las entradas de oferta de la segunda quincena de noviembre (1.4 pp). Asi, “El Buen
Fin” pareceria haber tenido un efecto temporal sobre la inflacion anual de las mercancias no alimenticias. En
particular, luego de disminuir de 3.85 a 3.06% entre octubre y noviembre, se situd en 4.14% en diciembre.
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Grafica 4
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especificos en oferta en 2020 y no en 2019, donde el tamafio de los descuentos se imputa segln la magnitud de las ofertas observadas en “ El Buen Fin”
de 2019 (segunda quincena de noviembre de 2019). Esta imputacién es Util para calcular laincidencia del margen extensivo (mayor proporcién de bienes en
oferta) entre 2020 y 2019 manteniendo comparable la magnitud de dichas ofertas, tal ycomo se muestra en el primer término de la ecuacién (4).

Fuente: Banco de M éxico e INEGI.
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Fuente: Banco de M éxico e INEGI.

4. Consideraciones finales

En 2020, el periodo de “El Buen Fin” influyé en mayor medida que en afios anteriores en el comportamiento de
la inflacidn de las mercancias no alimenticias. En particular, la contribucidn de las ofertas a la reduccién de la
inflacion de las mercancias no alimenticias en noviembre fue mayor que en 2019, lo cual fue resultado tanto de
un mayor numero de ofertas con relacién al afio previo como de una mayor magnitud en las mismas. Se estima
que el margen extensivo presentd una mayor incidencia sobre la inflacidon quincenal del grupo analizado que el
margen intensivo durante ambas quincenas de noviembre, aunque el impacto del margen intensivo también fue
importante. Naturalmente, se esperaba un efecto considerable del margen extensivo de “El Buen Fin” sobre la
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inflacién quincenal, dada la mayor duracidn de este periodo de ofertas durante 2020, aunque también el margen
intensivo fue relevante. Asi, la crisis sanitaria parece haber influido de manera significativa en las decisiones de
promocién de los establecimientos de venta, pues se implementd un periodo de ofertas mas prolongado y con
descuentos mas altos. Hacia delante, los efectos sobre la inflacidn de “El Buen Fin” dependerdan de si su duracién
e intensidad es como la que se presentd en 2020 o si regresa a las caracteristicas observadas en ediciones
anteriores a la pandemia. En este Ultimo caso, en 2021 se tendria un efecto base de comparacidn que implicaria
cierto aumento de la inflacién anual de las mercancias no alimenticias en noviembre de este afio.
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